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(1)	Stakeholder	identifizieren	

(2)	Kernbotschaften	identifizieren	

(3)	Kernbotschaften	synchronisieren	und	Narrativ	finden	

Storytelling	BPI



(1)	Stakeholder	identifizieren	

Damit	die	BPI	seine	Botschaft	und	Idee	optimal	platzieren	kann	müssen	verschiedene	
Zielgruppen	identifiziert	und	individuelle	angesprochen	werden.		

Dazu	benötigt	es	ein	Team,	das	operativ	Key-User	betreut	und	deren	Bedürfnisse	
befriedigt.		

Unser	Ziel	ist	es,	jedem	Stakeholder	mindestens	drei	"Versprechen"	zu	geben,	warum	
es	ein	Vorteil	ist	beim	der	BPI	mitzumachen.		

Storytelling	BPI
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Öffentlich-rechtliche	Sender

Marktplätze	für	relevante	
Mitarbeiterinnen	des	ÖR.	
Präsentation	bei	ARD	Intendanten	
und	Programmgeschäftsführern.	
Beauftragung	einer	Studie.	

Akzeptanz!	
Modernität!	
Markensicherheit!	
Hohe	Verbreitung!	
Keine	Gatekeeper	von	aussen!	
Urheberrechte!D
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Medienpolitik

Netzwerktreffen	mit	relevanten	
Medienpolitikern	und	Kommissionen.	
Präsentation	an	den	verschiedenen	
Landespolitischen	Standorten	mit	
Prototypen.	
Beauftragung	einer	Studie.

Mehr	demokratische	Teilhabe!	
Datensparsamkeit!	
Investition	in	Standorte	und	
Arbeitsplätze!	
Sicherung	der	demokratischen	
Grundordnung	ohne	Gatekeeper!D
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Die	Nutzer

Persona/Profile	definieren.		
Nutzerstudien	durchführen	im	
UserLab.		
Meet	the	audience	(aka	
„Zielgruppenwerkstatt“).	

Aller	Content	an	einem	Ort!	
Beste	Unterhaltung	und	
Information!	
Nachvollziehbarer	Umgang	mit	
Nutzerdaten!	
Personalisierte	und	kuratierte	
Angebote!D
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(2)	Kernbotschaften	

Einsammeln	der	Kernbotschaften	der	einzelnen	Teams,	um	
daraus	die	Story	der	Beyond	Platforms	Intiative	zu	erstellen.	

Abgleich	der	Story	mit	der	Werte-Gruppe,	ggf.	Erstellung	eines	
Manifests.			

Storytelling	BPI



• BPI	ist	keine	Mediathek	und	keine	Plattform.	(Experience)	
• Die	Organisation,	die	die	Mechanik	der	Plattform	bereitstellt,	hat	

kein	kommerzielles	Interesse.	(Inhalte)	
• Offener	Zugang	zu	allen	erforderlichen	Standard-Komponenten	und	

–Schnittstellen	wird	durch	die	BPI	sicher	gestellt.	(Infrastruktur)	
• Ein	gemeinsamer	Wertekanon	ist	erst	dann	ein	Mehrwert,	wenn	er	

eine	demokratischere	Legitimation	hat	–	im	Gegensatz	zu	den	
Plattformen	bisher.	(Werte)	

• Beste	Verbreitung,	datensparsam	und	volle	Kontrolle	
					für	Publisher	(Verbreitung)		

 

Kernbotschaften



Eine	Geschichte	...



Overview	Effect



Bio-Medien™



Bester	Content,	
in	höchster	technischer	Qualität,	
ohne	Hass	und	Hetze,	
immer	und	überall,	
nachhaltig,	demokratisch	und	offen,		
in	gemeinwohl-orientierter	Umgebung.
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Yes	we	can!	

Immer	und	überall!	

Claim

Wir	sind	Deins.	
Gewalt	und	werbefrei	

Fair	&	gut!	

mein	INSTA.NZ	

Gut.	Besser.	Beyond.	
Wir	sind	die	Guten!	

[hier	könnte	Dein	Claim	stehen	...	]	
à  Melde	dich:	contact@beyond-platforms.org	

Weil	wir	dich	lieben.	
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Team Storytelling
Benjamin Greb 
Christoph Rieth 
Frederik Fischer 
Lorenz Matzat 
Ralf Neudel 

kontakt@beyond-platforms.org 
beyond-platforms.org  

Ein Neuanfang!

Verbreitung

Beyond
Platforms
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Experience

Infrastruktur

Inhalte

Werte

beyond-platforms.org

mailto:kontakt@beyond-platforms.org
http://beyond-platforms.org

